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uma organizac@o

uero propor uma forma pro-

dutiva para ser realizada a ges-

tdo das suas metas corporati-

vas. Classifico esse conceito de

blackhole, ou buraco negro, tra-
duzido para o portugués, remetendo a si-
milaridades conceituais da sua definigao
astronémica. Explico essa relagao de ma-
neira muito simplista. Um buraco negro
€ uma regido no espago que contém uma
enorme quantidade de massa concentra-
da que nenhum objeto consegue escapar
de sua atragio gravitacional. Ou seja, é
uma drea de tamanha intensidade de foco
que tudo é “sugado” para esse ponto.

Como aplicar o conceito
de blackhole, que diz respeito
a meta mais importante de

Mas, podemos definir esse conceito co-
mo uma metodologia a ser aplicada den-
tro de uma empresa. Como? Podemos
pensar que uma blackhole é a meta mais
importante e fundamental da empresa,
que guia a acdo de todas as outras me-
tas ou projetos. E basicamente o alvo de
toda a estratégia que o empreendedor
vai definir para que, assim, atinja o seu
objetivo final.

Muitas empresas criam dezenas de
metas para o ano que, na maioria das ve-
zes, sao mal definidas ou mal interpreta-
das, e trazem um plano de agdo desco-
nhecido. Em metas, quanto menor o mi-







