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A GAZETA

Ve
nitida a incapacidade do poder piiblico

municipal e estadual de cuidar dos parques

instalados em Cuiaba. Pelo menos 8
unidades estao em funcionamento na Capital mato-
grossense e todas elas apresentam problemas. O
mais frequentado, sem duvida e o Mae Bonifacia, um
parque estadual inaugurado no ano 2000. O Massairo
Okamura, que também e estadual, foi aberto ao
publico em 2004 e e bastante usado pela populacae.

Nos ultimos 30 dias ganhou evidéncia o
Parque Municipal Tia Nair, inaugurado em 2007 e
reinaugurado em dezembro de 2013 pela prefeitura
com uma bela decoracao natalina com direito a
neve de mentira. O local passou a ser o mais novo
ponto turistico da Capital e semn duvida. o futuro
retrato do abandono, como ocorreu com outros
espacos publicos como o Ze Bolo Flo, o Morro da
Luz - o mais antigo da cidade, inaugurado em 1923
-, e a Lagoa Encantada.

O abandono e decorrente da combinacao: falta
de manutencao e falta de educacao dos usuarios.
Porque se o poder publico tem culpa, a populacao
também fem sua parcela de
contribuicao. Para ver como
isso acontece, basta dar uma
volta no mais novo deles,

o Tia Nair. Em reportagem
publicada esta semana por A
Gazeta, foi denunciada a falta
de manutencao do patrimonio
publico recem-inaugurado,
que Ja apresenta umna serie de

Editiorm’al

Conhecida como
Cidade Verde,

Cuiaba precisa
recuperar esse titulo,
a comecar por seus
parques

iante das constantes mudancas advindas
D com o processo de globalizacao imposto
pelo mundo contemporaneo, que demanda
uma educacao pautada na tolerancia e no respeito a
diversidade, torna imprescindivel pensarmos numa
escola que acompanhe os avancos de fazer
democracia no contexto escolar.

Nesta perspectiva, as normas devem
caminhar de forma que proporcione autonomia,
liberdade e respeito ao cidadao, garantindo assim
os preceitos basicos de uma sociedade democratica.
Segundo nos explica o filosofo colombiano Bernardo
Toro. um aspecto fundamental que precisa ser
levado em consideracaoc para gque possamos ter
pessoas alinhadas com esse movimento. consiste na
participacao efetiva da populacao
na formulacao das leis e normas
que estarao vigentes, para que
realmente elas sintam sujeitos
desse processo e tenhamos com
1sso maior probabilidade de que
tenham reflexo e acao no cotidiano
da sociedade.

No universo escolar. em
particular na sala de aula,
fundamental buscar no enfoque
pedagogico a perspectiva democratica, ou seja. a
prevalencia do trabalho coletivo e cooperativo. Para

No universo escolar, e em
particular na sala de aula,
e fundamental buscar no
enfoque pedagagico a
perspectiva democratica

a se ouviu falar muito sobre convergencia

digital, mudanca de habitos de consumo das

midias, o poder de alcance da publicidade na
interfiet e suas vantagens em relacao a efetividade e

f ( ' custos da midia fisica, a primeira e a segunda tela, etc. A

_ questao central desse debate travado no mercado
Roorico Vanzan publicitario &, afinal, online ou off-line?
Ao mesmo tempo em que se questiona qual € o
melhor formato de midia. um novoe debate se torna
fundamental. Alias. nao se trata exatamente de um novo
) i __ i debate, mas a atualizacao de uuma velha discussao. O que
Tornou-se tao banal
discutir sobre qual é o
melhor formato gue se

muda nao e o assunto. mas o foco da discussao; refiro-
me a celebre questio dos fins e dos meios. Afinal, o que
perdeu de vista o
contexto atual do

importa. definitivamente. nao sao os meios: mas os fins.
mercado de publicidade

Tornou-se tao banal discutir sobre qual & o melhor
formato que se perdeu de vista o contexto atual do
mercado de publicidade, marcado
pela competiividade em meio a um
cenario politico-economico hastante
conturbado. O conflito de interesses
envolvendo a disputa entre os meios
online e off-line resulta em prejmzo
para o anunciante.

E a1 que se encontra o desvio de
foco. uma vez que o debate em questao
tem atendido aos anseios e interesses de
veiculos e agencias, e nao aos objetivos
dos anunciantes. Vale, portanto, recuperar os principios
hasicos dessa relacao na qual agencias e veiculos
devem funcionar como um elo entre os anunciantes e o
mercado. Afinal, nao faz sentido escolher a companhia
aerea primeiro para que esta escolha o nosso destino;
tampouco e razoavel comprar wm carro €, a partir do seu
modelo. definir quantos filhos a familia podera ter.

O avanco da tecnologia e o surgimento de
novos formatos de midia tiveram como reflexos a
desceniralizacao do conhecimento e a diversificacao
dos plavers do mercado publicitario. Com isso. veiculos.
agencias, marcas e ate mesmo os consumidores
passaram a ser classificados como online e off-line.
Ocorre que acreditar que exista alguma separacao entre
consumidores e negocios digitais e nao-digitais & uma
miopia grave. E o grau dessa miopia evolui quando
se acredita que negocios digitais e nao-digitais estao
fadados a relacionarem suas respectivas midias com seus
respectivos consumidores digitais e nao-digitais.

Ao contrario do que se diz, negocios prioritariamente
digitais podem e devem construir e fortalecer suas
marcas atraves de acoes tradicionais como radio.

TV e meio impresso. Da mesma forma, negocios
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Beleza versus abandono

problemas, entre eles o acumulo de lixo, sanitarios
sujos e ja com os fechamentos das portas quebrados,
falhas na iluminacao, nao instalacao nos aparelhos
de ginastica ao ar livre e pasmem: nao funcionamento
do bebedouro. O Tia Nair e o unico parque publico de
frequentacao diurna e noturna da cidade. Sera um
dos mais usados pela populagao nos proximos anos
e a prefeitura precisa reforcar a mamutencao para
que nao ocorra la o que tem acontecido em outros
espacos. Nos ultimos anos, varios parques deixaram
de ser frequentados como o Ze Bolo Flo que esta
praticamente abandonado, com mato alto, cercas do
entorno quebradas, sem iluminacao e Iixo. Ninguem
tem coragem de ir Ia nas primeiras horas da manha e
nem no finzinho da tarde temendo assaltos. O mesmo
acontece com o Massairo Okamura, que, por mais que
se situe em uma das principais avenidas da cidade,
as ocorrencias de roubos e furtos sao volumosas. O
parque Morro da Luz dispensa comentarios. Passou a
ser frequentado por usuarios de drogas e infelizmente
ja foi palco de violéncia sexual. Ninguem passa por la.
Conhecida como Cidade Verde, Cuiaba
precisa recuperar esse titulo, a comecar por
seus parques. E a populacao tem que fazer
parte disso. Se a prefeitura falha na hora da
manutencao, de nada vai adiantar so a critica
por parte dos usuarios. Eles tem que fazer a
sua parte, comecando com deveres minimos
como jogar o lixo no cesto e respeitar as normas
de uso dos espacos. Civilidade, educacao e
a leitura dos painéis na entrada dos parques
podem ser um comeco.

Escola com base democratica

tanto, a escola tem que oportunizar a formacao de
grupos que devem participar na decisao do que.

e de como, deve ocorrer o processo de ensino e
aprendizagem. viabilizando que o estudante visualize
a area que gosta e que pretende aperfeicoar, bem
como as demais areas do conhecimento gque serao
importantes para a sua formacao de mundo. Essa
perspectiva possibilita ao aluno focar suas habilidades
naquilo gque gosta e pretende seguir carreira.

Uma instituicao de ensino que trabalhe nesta
perspectiva, vai a medio e longo prazo. formar pessoas
democraticas. com capacidade de organizacao e de
tomada de decisao.

Para que tenhamos uma escola com base
democratica. a producao de conhecimento deve
estar presente. oportunizando ao estudante que ele
escreva com frequencia sobre assuntos diversos.
desenvolvendo ao longo do tempo a habilidade da
leitura e a da escrita como uma atividade cotidiana.

As acoes na area da educacao demandam um
periodo longo de atividades ate que os resultados ou
as transformacoes comecem aparecer. Diante disso,

e fundamental que cada agao proposta e realizada

no processo de ensino e aprendizagem, deve ser bem
fundamentada para que tenha resultados positivos no
futuro.
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Seu negocio é online? E seu cliente?

tradicionais devem explorar toda mudanca de

hahitos causada pelos formatos digitais e estabelecer
relacionamentos recorrentes duraveis. Us meios sao

os meios, independentemente dos formatos exaistentes,
e continuarao conectando marcas e suas ofertas.
consumidores e suas demandas. Isso nao torna os
intermediarios desta relacao menos importantes, afinal.
atraves de meios solidos se alcancam resultados mais
facilmente.

Olhar sob a perspectiva de performance e
fundamental. Desta forma. fica evidente que nao exaste
meio melhor ou pior: existem meios diferentes. ‘Pior'.
aqui. € ndo se comunicar com seu publice-alvo; pior
ainda e atingir o publico errado pela escolha dogmatica
dos meios que se utilizara.

Os meios online e off-line, devem. portanto, atender
aos objetivos dos anunciantes de forma complementar.
promovendo a consirucao dos mais variados canais
de comunicacao e relacionamento. Afinal, um quebra-
cabeca so se monta com pecas diferentes.

0O sucesso de uma acao de comunicacao deve ser
medido pela sua capacidade de tornar determinada
marca em uma das opcoes presentes na mente do
consumidor no momento em que ele se dispoe a
consumir. E nesse momento torna-se cada vez mais
necessario a uniao dos meios para auxiliar a tomada de
decisdo. Segmentos sempre vistos como tradicionais tem
sido a prova mais do que incontestavel neste sentido, a
exemplo do mercado automotivo, da construcao civil e
da gastronomia, com ampla presenca nas redes sociais.
Como ser mais off-line que isso?

Todos esses segmentos tem colhido excelentes
resultados atraves de estrategias digitais, Da
mesma forma, observamos marcas de segmentos
essenclalmente digitais, como o e-commerce e
aplicativos mobile, buscando alternativas na midia
tradicional para captacao de novos usuarios e
construcdo de marca. Nao e preciso muito esforgo
para identificar em nossos habitos de consumo a
representacao desta complementaridade.

O foco deste debate, portanto, deve se fechar sobre
a capacidade das marcas em atribuir valor as agencias,
veiculos e formatos de mudia na mesma proporgao que
estes sdo capazes de conecta-los, de forma estreita e
efetiva. ao seu publico-alvo. So entao ficara claro que
ser online ou off-line simplesmente nao tem a menor
importancia.
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Quem estacionar em vaga exclusiva para idosos/deficientes
pagara multa mais alta (R$ 127,69) e a infracao sera
considerada gravissima. Vocé concorda com isso?

SIM. As pessoas
Idosas e
deficientes tém
que ter priondade
ao estacionar. Nos
PrECISamOos Ser mais respeitosos.

SIM. A vaga é
destinada a
BSSas pessoas
por um motivo.
* Os outros tém
que respeitar.

 SIM. Sd assim
para respeitarem
 alei. Infelizmente
B as pessoas sd se
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quando doi no bolso.
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Pare de inventar
desculpas para tudo

odos nos conhecemos pessoas que

estdo cheias de desculpas e com pouco

resultado. Geralmente, individuos com
esse habito tém justificativas para tudo, seja no
trabalho, na familia, na academia ou em qualquer

T

CHRISTIAN BARBOSA

situacao da vida.

Sempre digo que todo mundo tem um lado claro e outro escuro.

O claro e aquele que nos faz tomar decisoes, e nele que as coisas
acontecem. No entanto, no lado escuro, as coisas ficam nebulosas
e existe muita inseguranca, o que faz com que as pessoas criem
desculpas para determinadas situacoes.

Alias, acredito que todo mundo vai dar desculpas uma hora ou
outra, afinal existe:n momentos em que, naturalmente, surge uma certa
preguica. O problema e quando isso se torna cronico. No ambiente
de trabalho, por exemplo, onde as desculpas estdo cada vez mais
presentes, a questao fica evidente quando um profissional deixa de ter
resultados e as justificativas passam a imperar.

Caso voceé trabalhe em uma empresa ou seja um gestor, uma forma
simples de enxergar esse problema e pensar que todo mundo tem uma
balanca, por isso avalie a equipe da seguinte forma: quanto tem de
desculpa no dia a dia? E preciso ver se isso nao esta interferindo no
resultado ou, até, superando os resultados obtidos.

E como diz aquela famosa frase: somos contratados por nossas
habilidades tecnicas e demitidos por nossas atitudes comportamentais,
Ou seja, certamente, o excesso de desculpas pode ser o responsavel por
uma demissao.

Vale destacar tambem que, em grande parte das vezes, a raiz de
tudo esta na expressao ‘eu nao tive tempo’. Essa e a pior das desculpas!
E preciso entender que o problema nao ¢ a falta de tempo e, sim, voce
que nao escolheu priorizar a tarefa que deveria ser feita.

E preciso pensar nisso, sera que voce esta dando desculpas demais
ou sera que esta gerando resultados para a sua empresa, vida, equipe e
assim por diante? Pessoas que nao geram resultados sao profissionais
que ficam naquele time com quem ninguem quer trabalhar e que,
simplesmente, patinam em vez de caminhar na direcdo daquilo que
almejam. E preciso ser mais forte que as desculpas.

Um exemplo pratico e aquele momento do dia em que voce fica em
duvida se deve ir para a academia ou nao. Pense da seguinte forma:
se for para a academia, vou me sentir bem e ficar mais disposto. Ao
visualizar a sitnacao, voce fica livre da desculpa interna (como a
maioria faz), seu lado escuro comeca a ficar mais claroe e, com isso, sai
do lugar e comeca a fazer aquilo que deveria fazer.

O mundo esta cheio de desculpas, nao seja mais um a ficar
inventando justificativas para tudo e todos. Em vez disso, crie
questionamentos para vencer as desculpas e tornar o seu dia muito
mais produtivo.
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Diferentemente do que foi publicado na edigdo do dia
11/01/16, na Pagina 1 do Caderno de Economia, Paulo
Gasparotto é vice-presidente Institucional da Camara de
Dirigentes Lojistas de Cuiaba (CDL) e nao da Federacao do
Comeércio, Bens, Servicos e Turismo (Fecomercio/MT)
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